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IL DIBATTITO SULLA DENOMINAZIONE DEL FUTURO

«Cambio ome, solova taggi»
Sa MicheleeBibio epiuvici 1

Per la Fondazione Think Tank, benifici dal punto di vista identitario e turistico
Ferrarelli: «Questo I'unico casoitalianoincuila destinazionenon riportata»

Rosario Padovano /S.MICHELE

Il cambio di denominazione
porta solo benefici, turistici e
identitari, a San Michele al Ta-
gliamento e a Bibione. Lo so-
stiene un’analisi di Fondazio-
ne Think Tank. Attualmente il
Comune e chiamato San Mi-
cheleal Tagliamento, ed € que-
sto il toponimo che compare
nelle classifiche sul turismo.
Da qui la proposta del Comu-
ne, ilconvegno del marzoscor-
so e il dibattito molto attuale,
in attesa che inizino il proprio
lavorole commissioni consilia-
ri. La maggioranza vuole pre-
sentare, sul cambio di toponi-

mo, una delibera da approva-
re con maggioranza qualifica-
ta, due terzi dell’assemblea. Di
fatto potrebbero gia farlo, poi-
ché i consiglieri di minoranza
sono 5 e sarebbe decisivo il vo-
to del primo cittadino. «L’ag-
giunta di Bibione al nome del
Comune di San Michele al Ta-
gliamento porrebbe fine ad
un’anomalia - spiega Antonio
Ferrarelli, presidente della
Fondazione Think Tank Nord
Est - in quanto Bibione e 'uni-
co caso, trale principali locali-
ta turistiche italiane, in cui la
destinazione non € riportata
nelladenominazione comuna-
le. Si colmi il gap». Secondo

un’analisi della Fondazione,
nel nostro Paese negli ultimi
vent’annisono stati37iComu-
ni che hanno cambiato il pro-
prio nome: in 26 casi (il 70%)
€ stato aggiunto un toponimo
riferito al principale elemento
turistico del territorio, come
ad esempio il lago di Garda, le
colline del Monferrato (Patri-
monio Unesco) o le terme. Al-
cuni municipi dell’Alto Adige
hanno inserito la denomina-
zione “sulla strada del vino”
perrichiamarela propriavoca-
zione enoturistica, facendo di-
ventare la modifica del nome
unvero e proprio strumento di
marketing territoriale. «Il cam-

bio della denominazione co-
munale permettera a Bibione
diguadagnare un po’divisibili-
taalivelloistituzionale - preci-
saFerrarelli-ma al tempo stes-
so nessuno sara penalizzato,
perchénonverranno eliminati
glialtri termini presentinel no-
me del Comune e quindisicon-
servera intatta l'identita del
territorio». Per la Fondazione
«il settore turistico di Bibione &
strettamente legato al territo-
rio retrostante anche dalle re-
lazioni di fornitura di prodotti
e servizi, basti pensare all’edili-
zia, alle imprese artigiane e
aglistudi tecnici». —
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